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LIVSMEDELSFORETAGEN

he Swedish Food Federation

Inspel till Socialdepartementet angaende januariavtalets 6verenskommelse om att
utreda madjligheterna for gardsforsiljning av alkohol.

Livsmedelsféretagen dr bransch- och arbetsgivarorganisationen fér livsmedelsféretag i
Sverige. Livsmedelsféretagen har omkring 700 medlemmar som representerar alla
varianter av svenska livsmedelsféretag; sma och stora, med svenska och utldndska dgare,
familjedgda, jordbrukskooperativ, bérsnoterade med flera. Bland livsmedelsféretagens
medlemmar finns vin och spritproducenter och bryggerier.

De vin- och spritproducerande féretagen inom Livsmedelsforetagen ar i regel positiva till
gardsforsaljning. Manga av medlemmarna i Livsmedelsforetagen som producerar vin och
sprit har utryckt frustration 6ver att inte kunna erbjuda sina produkter till férséljning vid
besok. De har ofta sin verksamhet en bit ifrdn stdderna (och ndrmaste Systembolag) och en
stor andel bestkare pa helger och kvillar. Konkurrensen om besdkarna dr hard och manga
tycker det ar viktig att kunna kdpa med sig ett minne fran de producenter man besoker.
Att det i Sverige ar forbjudet att sdlja sina produkter till besékarna ar naturligtvis en
nackdel som gor det svarare fér manga foretag att na sin fulla potential som beséksmal,
och for Sverige att na sin fulla potential inom maltidsturism. Besdkare som reser med
malet att uppleva mat och dryck, maltidsturister, utgér en stor potential for Sverige, enligt
Besoksnaringsutredningen (SOU 2017:95). | Iander med utbyggd gardsforsaljning bidrar
besdkscentra och arrangerade upplevelser tydligt till sysselsattning pa landsbygden.
(Skottlands whiskydestillerier har ca 2 miljoner besok per ar). Drycker star for hoga
foradlingsvarden, vilket i sin tur ar intressant ur exportsynpunkt och for
livsmedelsstrategins mal. Sveriges exportandel for dryck ar ca 13% av den totala
livsmedelsexporten med Kopparbergs, Absolut och nagra till i topp, vilket &r under EUs
genomsnitt. Fortsatt produktutveckling och innovation ar en férutsattning for att Sverige
ska utveckla konkurrenskraftiga exportprodukter inom bade mat och dryck. Maltidsturism
kan i manga fall bli en katalysator fér produkt- och destinationsutveckling i hela landet och
vi vet sedan lange att maltidsturismen bidrar till 6kad export av svenska produkter.

Det finns dock en oro for att tillaten gardsforsaljning ppnar en marknad som pa sikt skulle
undergrdva Systembolagets legalitet. Manga bryggerier ser detta som den stora risken
dven om de sa klart skulle vara glada dver att ha mojligheter att salja produkter till
besdkare pa plats. Dock har manga bryggerier ett brett sortiment av andra produkter som
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inte omfattas av monopolet, sa deras besokare har storre mojligheter att kopa med sig
produkter fran ett besok redan idag.

Det ar mycket viktigt for Livsmedelsforetagens medlemmar att Systembolaget finns kvar,
darfor bor utredningen fokusera pa att underséka mojligheterna att kombinera det
nuvarande detaljhandelsmonopolet med gardsforsaljning, pa bade lang ock kort sikt.
Livsmedelsforetagen anser att utredningen bor hallas stram och stringent kring denna
fraga da den i sig ar uppenbart tillrackligt komplex.

Att begransa till “hantverksmassig produktion”, landsbygd eller sma producenter blir svart.
Aven relativt stora volymer produceras hantverksmaissigt, och skillnaderna mellan stor och
liten &r mycket flytande. Gransdragningen blir valdigt svar och godtycklig och reglerna
riskerar snarare att hamma tillvaxt och utveckling. Daremot borde utredningen se om
farhagorna med konkurrens, likabehandling och den fria etableringsratten skulle kunna
overkommas genom att knyta gardsférsaljningen till produktionsstallet, dvs fastigheten
eller motsvarande dar drycken produceras. Att tydliggora att all forsaljning ar en del av
produktionsverksamheten och inte primart ett detaljhandelsstille.

Det finns valdigt lite stéd for att gardsforsaljning skulle ha nagon inverkan pa folkhalsan.
Prissattning, volymer och utbud &r inte inriktade pa éverkonsumtion eller att
tillgangliggora billig alkohol pa de stéllen i Europa dar gardsforsaljning finns. Det finns
ingen anledning att tro att det skulle vara skillnad i Sverige. Det finns i alkohollagen stod
for prisstyrning och andra atgarder for att stavja dverkonsumtion och tillgénglighet.
Alkohollagen har ocksa val utbyggda krav pa tillsyn och egenkontroll fér servering och
forsaljning. Det bor inte vara svart att 6verfora lagens intentioner och krav pa de foretag
som kommer att bedriva gardsforsaljning, utan det maste vara en sjalvklarhet att den
tydliga och restriktiva alkoholpolitik som Sverige sedan lange har dven ska galla den typen
av verksamheter.



